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Медийното образование: какво, как и защо?
Д-р Елена Саянова
              През последното десетилетие понятието “виртуален свят” стана известно на всеки ученик. Съвременните деца и младежи са добре запознати с медийния свят като гледат телевизия, филми на видео и DVD, сърфират в Интернет.  Популярността на мултимедийните средства не е случайна и може да се обясни с тяхната висока достъпност; с възможностите им за осигуряването на релаксация, с голям ефект за новото наред с приближеността на виртуалния свят към обективната реалност. Освен това, подобна популярност произтича и от факта, че в училищната среда мултимедията изпълнява многобройни функции: на източник на информацията, средство на комуникиране, форма за почивка и развлечение. Всичко това води до създаването около всеки човек на определено информационно поле, под въздействието на което се формират разнообразни социални, морални, интелектуални ценности и интереси. Растящият интерес на младите хора към медията ги води до гмуркането във виртуалния свят без да се замислят за смисъла на отделни медийни текстове и послания. Изпитвайки определени затруднения при оценката, анализа и критичното осмисляне на огромния информационен поток, младите хора се озовават в ситуация, която води до притъпяване на потребностите за придобиване на знания и за духовно-естетическо обогатяване.  Всичко това актуализира проблемите на медийното образование (от англ. media education) – едно от специалните направления в съвременната педагогика, което насърчава учениците да изучават закономерностите на масовите комуникации. 

               Оксфордската енциклопедия определя медийното образование като “изучаване на медиите, което се различава  от обучението чрез медиите. Медийното образование е едновременно свързано с познанието на това, как се създават и как се разпространяват медийни текстове, а също така и с развитието на аналитични способности за тяхната интерпретация и оценяването на съдържанието им. Както медийното образование, така и изучаването на медиите са насочени към постигането на медийна грамотност (media literacy)” (3).  Медийно грамотният человек притежава развита способност да възприема, анализира, оценява и създава медийни текстове; да разбира социокултурния и политическия контекст на функциониране на медиите в съвременния свят, на кодовите и репрезентационни системи, използвани от медиите; живота на такъв човек в обществото и света се характеризира с гражданска отговорност.  Както виждаме, в съвременния свят на комерсиалност, глобализация и активно взаимодействие, медийното образование не е насочено към даването на правилни отговори – целта му е да се задават правилни въпроси. Резултатът е даване на възможност на всеки гражданин да се учи през целия си живот. 

               Термините “медийно образование” и “медийна грамотност” се появяват в педагогиката през 70-те на миналия век. В редица страни, сред които Канада, Австралия, Великобритания и Франция, съществува вече оформила се система на медийно образование в средни учебни заведения. Още през 1989 година Съветът на Европа, като се ръководства от документите на ЮНЕСКО, приема “Резолюцията по медийното образование и новите технологии”, където се казва: “медийното образование е длъжно да подготвя хората за живота в демократично гражданско общество. На хората трябва да им се даде разбирането за структурата, механизмите и съдържанието на медиите. Всъщност, хората трябва да развиват способностите си към независимо критично мислене върху съдържанието на медиите. Признавайки  решаващата роля на медиите във формирането на телевизионния, радио, кинематографския и т.н. опит на подрастващото поколение, медийното образование би трябвало да започва  колкото се може по-рано и да продължава през всичките ученически години в качеството на задължително избираем  предмет”  (2).
          Резолюцията на Съвета на Европа се базира върху Декларацията на ЮНЕСКО по медийното образование, приета единогласно на международния симпозиум в немския град Грюнвалд през 1982. Понеже Декларацията ще е от голяма полза за преподавателите, заинтересовани от разработването на проблемите на медийното образование, т. е. проблемите на използване и изучаване на средствата за масова информация в учебно-възпитателния процес, тя е представена тук с малки съкращения.

              “Ние живеем в един свят, където средствата за масова информация (СМИ) се срещат на всяка крачка: все по-голямо количество хора прекарват времето си пред телевизионните екрани, четат вестници и списания, слушат радиопредавания... Властта на СМИ е несъмнена, и нашата задача не се състои в това, да я осъдим или одобрим, а по-скоро в това, да признаем огромното и влияние и проникване във всичките сфери на живота и да дадем оценката на тяхното значение като на елемент на съвременната световна култура. Не можем да си позволим да подценяваме нито ролята на СМИ и комуникации в процеса на развитието на обществото, нито функциите на  "масс медиа" като средство за активно участие на гражданите в обществения живот. На политическите и образователните системи им е необходимо да поемат определени задължения да развиват у гражданите критически подход към феномена комуникации.
         За съжаление, много от официалните и неофициалните образователни системи не отделят достатъчно внимание за внедряване на медийното образование и усвояване на езика на средствата за масова комуникация. Често разкъсването между предлаганите учебни програми и обкръжаващият ни реален свят е застрашаващо голямо...

              Педагозите, осъзнаващите своята отговорност, няма да игнорират постиженията на СМИ, а заедно с учениците си ще ги изучават и ще обмислят последствията от стремителното развитие на двустранната връзка и произтичащата от тук широка достъпност на информацията и индивидуализация на нейното потребление. При това не трябва и да подценяваме ефекта от обмяната на информацията и идеите между различни култури посредством "масс медия" върху процеси на културната идентификация.

              Училището и семейството споделят отговорността за подготовката на младото поколение към живота в един свят на многобройните мощни образи, думи и звуци. Децата и възрастните трябва да овладеят грамотността и в трите знакови системи, а това изисква известна преоценка на приоритетите в областта на образованието. Резултат от такава преоценка може да бъде интегрирания подход към преподаването на езика и общуването.

         Медийното образование ще бъде най-ефикасно, когато родителите, педагозите, работещите в медиите и лицата, отговорни за взимане на решения, осъзнават ролята си в развитието на критичното мислене на слушателите, зрителите и читателите. Високата степен на интеграция между образователните системи и средствата за масова информация и комуникация е една важна стъпка по пътя към повишаване на ефикасността на образованието. Във връзка с това ние призоваваме всички компетентни лица:

         1)   да инициират и да поддържат разработване и внедряване на разностранни програми по медийното образование на различни нива – от предучилищното до университетското, а също и за обучение на възрастните с цел разпространение на знания, формиране на навици и възгледи, подпомагащи ръст на критичното съзнание и по-голяма компетентност у тези, които използват електронни и печатни средствата за масова информация. Като идеал, такива програми трябва да включват анализ на продукцията на СМИ, тяхното използване като средство за творческа изява на личността, ефективно ползване на достъпните канали за масова информация и комуникация;

         2)   да организират курсове за преподготовка на преподаватели, както с цел задълбочаване на техните знания в областта на средства за масова информация, така и с цел овладяване съответните методи за обучение, взимайки пред вид същественото, но фрагментарно познанство на учениците със средствата за масова информация;

         3)   да стимулират изследвания в сферите на психологията, социологията, комуникациите, допринасящи за развитието на медийното образование;

         4)   да подкрепят действията, предприемани от ЮНЕСКО, по развитието на международното сътрудничество в областта на медийното образование.” (4). 
              Необходимо е да отбележим, че определението за съдържание на медийното образование в съвременна педагогика е доста вариативно. Причините за това се крият в многообразието на проблемите на взаимодействието между СМИ и училището, както и в многообразните функциите на самите средства за масова информация и комуникация. Ето защо интерпретирането на съдържанието на медийното образование днес на практика зависи от това, какви конкретни задачи поставя пред себе си педагогът при организиране на часове по медийно образование. Въз основа на анализа на съществуващите в различни страни програми и учебни помагала, А. Спичкин (1) определя няколко блока в съдържанието на медийното образование. Първият от тях е предаване на информация в обществото, който включва: понятие за комуникации; понятие за знакови системи и начини за представяне на информацията; история на предаване на информация; масова комуникация и закономерностите и. Вторият блок разглежда структурата на масовата комуникация, включваща отделните средства за масова комуникация и техните особености (вестници и списания, радио и звукозапис, кино, телевизия, Интернет). Третият блок обхваща въпросите за социално функциониране на средствата за масова комуникация и включва: контрола върху масовата информация; финансиране на масови комуникации; получаване на масовата информация и нейното въздействие. 

         Съдържанието на горепосочените тематични блокове включва:

         - получаване на знанията за история, структура и теория на средства за масова информация;

         - формиране на умения и навици за възприемане на информация, намиращата се в медийните текстове;

         -   развитие на креативни практически умения и навици на база материали от СМИ.

              Различното разбиране на съдържанието и целите на медийното образование поражда и различията при изграждането на организационните модели на това педагогическо направление. Сред последните се разграничават предметен модел, аспектен модел и проектен модел. 

              Предметният модел представлява разработване и внедряване на ЗИП и СИП курсове в процеса на обучението. В редица държави се изучава специален предмет с различни названия и структура и с приблизително еднакво съдържание, като в качеството на основния обект функционират самите средства за масова комуникация с характерните си черти.

              Аспектният модел на медийното образование разглежда като основен обект на изучаване не толкова средства за масова комуникация, колкото техните продукти, така наречените “медийни текстове”. Анализът на различните текстове на СМИ включва търсенето от страна на учениците на отговорите за определен кръг въпроси, като самият начин за поставянето на въпроса в голяма степен определя и начините за търсене на отговори. В основата на съществуващите варианти на аспектния модел се намират модификации на разработените от учените на Британския Център за медийната грамотност  (Center for Media Literacy) основни елементи на комуникативния акт, формулирани като пет ключови въпроса:

        1. Кой създаде това послание?

        2. Какви похвати са използвани, за да привлекат моето внимание?
        3. Как различните хора биха могли да разберат това послание по различен от мен начин?
        4. Какви ценностни характеристики, гледни точки, начини на живот са представени в или са    пропуснати от това послание?
        5. С каква цел и било изпратено това послание?
               Трябва да се отбележи, че предметният  и аспектният модели не са взаимно изключващи. Като най-продуктивно може да се окаже оптималното съчетание и на двата модела, когато в началния и средния етапи на обучението елементите на медийното образование се разпределят между традиционни учебни предмети, а в заключителния етап в учебната програма да се въведе специален интегративен курс, задълбочаващ получените знания, умения и навици на качествено ново равнище.    

               Широко разпространение в редица страни са получили и проектните методики в медийното образование. Те се оказват достатъчно ефикасни за тази педагогическа сфера, понеже са ориентирани към личността и се опират върху вътрешна мотивация, което добре отразява развиващия аспект на обучението и води до увеличаване на интереса и ангажираността на учениците към извършваната работа. По мнението на мнозина педагози (5, 6, 7, 8) проектното обучение подпомага реализиране на педагогическите цели на всички нива – знания, понятия, използване, анализ и синтез, като прилага разнообразни похвати, сред които са екскурзии с учебна цел, групова работа, мозъчна атака, ролева игра, дискусия, решаване на казуси, изследователска работа. Краткосрочността и практическата ориентираност също допринасят за популярността на проектната методика.

               Очевидно е, че днес практическата педагогика е изправена пред избора, дали да продължи не много резултативните опити  да се попречи на често отрицателното влияние на средствата за масова комуникация, дали да се примири с възприемане на тях ката “неизбежна злина” или да се направи усилия по тяхното превръщане в един нов инструмент за образование и възпитание. Внедряването на всяко ново направление в каквато и да е сфера изисква присъствието на ентусиасти. Ето защо се надяваме да намерим сред българските учители-практици тези, които осъзнават, че да оставиш днес подрастващите сами да се справят с огромния заливащ ги поток информация е педагогически неправилно.    
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