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      Днес възниква понятието "информационно-образователно общество", което поражда и потребността от изучаването на проблеми, свързани с тази съществена част от живота на хората. Средствата за масова информация, превърнали се днес в световно разпространен феномен, са формирали средата, в която хората днес живеят. Те научават какво се случва около тях чрез радиото, телевизията, вестниците и други средства за масова информация, а с напредъка на телекомуникационните технологии започват да използват интернет като източник на информация. 

      В резултат на това, в педагогическата наука на няколко водещи страни в света като Австралия, Канада, САЩ, Великобритания и някои други се e формирало едно ново направление – “медийно образование”, предназначено да помогне на младите хора да се адаптират по-добре в света на медийната култура, да усвоят езикът на средствата за масова информация, да се научат да анализират медийни текстове и т.н. Те са включили медийното обучение като компонент от общото образование и са го представили или като част от общ учебен план, или като отделен предмет.       

      Едно от най-ярките имена в медийното образование е това на Лен Мастърман. Той продължава да оказва силно влияние на формирането на терминологията, теоретичните основи и методиките на медийното образование, провъзгласявайки, че целта на това педагогическо направление се състои  във възпитанието не само на критическото мислене, а и на “критическата автономия”. 

      Лен Мастърман е професор в Ливърпулския университет (University of Liverpool), многогодишен деятел на британското медийно образование, автор на много книги и статии по медийна педагогика и теория на медийната култура, активен участник в международни конференции и симпозиуми. В продължение на много години Л. Мастърман е консултант на Съвета на Европа и ЮНЕСКО в областта на медийното образование. Днес Л. Мастърман се цитира като един от най-авторитетните медийни педагози, оказали влияние на редица изследователи както във Великобритания, така и в други страни.

      Лен Мастърман е основоположник на теорията на медийното образование като развитие на критическото мислене (Critical Thinking Аpproach). Теоретическата основа на тази теория се гради върху идеите, че мас-медиите са “четвъртата власт”, която разпространява модели за поведение и социални ценности сред разнородна маса индивиди. Оттук произлиза водещата цел на медийното образование: да се формират знания и умения за анализиране и определяне на манипулативните въздействия на медиите; за ориентиране в информационния поток в съвременното демократично общество (4). По време на учебните часове учениците проучват влиянието на медиите върху индивидите и обществото, развиват критическо мислене към медийните текстове. Поддръжниците на тази теория считат, че аудиторията трябва да получи определени ориентири в условия на претовареността с разнообразна информация, да се научи как да я възприема грамотно, да разбира, да анализира, да има представа за механизмите и последствията на нейното влияние. За учениците ще са от голяма полза уменията да определят надеждността на източника на информация; пристрастността на мненията; неясни или двусмислени аргументи; логическа несъвместимост в поредица от съждения  и т.н. 

      Л. Мастърман счита, че понеже продукцията на средствата за масова информация е резултат от съзнателната дейност, логично се открояват поне четири направления за изследване:
-  кой носи отговорност за създаване на такава продукция, кой притежава  

   средствата за масова информация и кой ги контролира?

-  как се постига необходимият ефект? 

-  какви са ценностните ориентации на света, създаден по този начин?

-  как той\свят\ се възприема от аудиторията? (1).

Във връзка с това Л. Мастъман (1, 2) е изградил своя медийнообразователна парадигма (система от понятия), основана върху развитието у учениците на критическо мислене по отношение към всякакви медийни текстове. Той определя четири най-важни области на задълбочено изучаване:

   -  авторство, собственост и контрол в областта на  медиите;

   -  начини за постигане на ефекта на въздействие на медийните текстове;

-  репрезентация на околната действителност с помощта на медиите;

-  аудитория на медиите.

     Наред с това се взимат под внимание разработените от Л. Мастърман така наречените   “18 принципи на медийно образование”: 

1) медийното образование е една сериозна и важна област, свързана с многобройни социални структури на демократичното общество;

2) централната концепция на медийното образование е репрезентация. Медиите не отразяват реалността, а, действайки като посредници, я представят чрез използването на цяла система от знаци и символи. Без този принцип медийното образование не е възможно да бъде реализирано;

3) медийното образование е процес, продължаващ през целия живот на човека. В същото време учащите се остават като приоритетна аудитория за медийното образование;

4) целите на медийното образование се състоят във формиране не само на критическо мислене, но и критическа автономия;

5) медийното образование представлява процес на търсене, на изследване; то не се стреми към налагането на определени културни ценности;

6) медийното образование е актуално и своевременно, то е въплъщение на израза “тук и сега” в широкия му идеологически и исторически контекст;

7) ключовите понятия на медийното образование са по-скоро аналитични “инструменти”, отколкото формулировки с алтернативно съдържание;

8) съдържанието на медийното образование подпомага развитието на вариативни аналитични инструменти, които могат да бъдат предавани на други хора;

9) ефикасността на медийното образование може да бъде оценена чрез следните два критерии: способността на  учениците да използват  критическото си мислене в новите за тях ситуации и  степента на ангажираност и заинтересованост, демонстрирана от учениците по отношение към медиите;

10) в идеалния си вид оценяването на учащи се в рамките на медийното образование означава самооценяване, включващо както цялостната си оценка, така и оценката на собствения напредък;

11) медийното образование се опитва да промени взаимоотношенията между учителите и учениците, давайки им възможност за размисли и диалог;

12) медийното образование е по-скоро диалог, отколкото дискусия;

13) медийното образование предполага активно участие и на двете страни; то насърчава развитието на по-отворени, по-гъвкави и по-демократични педагогически практики. То окуражава учениците да поемат отговорност и за контрола върху ученето си, да се ангажират със съвместно планиране на учебната програма и да приемат по-дългосрочни перспективи за ученето си. На кратко, медийното образование е в голяма степен свързано с нови начини за учебната работа и с въвеждането на нова предметна област.

14) медийното образование предполага педагогическо сътрудничество и е насочено към  активно, предимно групово, обучение;

15) медийното образование се състои от “практическа критика” и “критическа практика”; то провъзгласява предимството на културната критика пред обикновеното възпроизводство на “продуктите” на културата;

16) медийното образование се базира върху стабилни отношения между родители, професионалисти в областта на медиите и педагози;

17) медийното образование се основава на принципа за протичане на постоянни промени и трябва да се развива в тандем с постоянно променящата се реалност;

18) медийното образование е особена сфера, където съществуващите знания не просто се предават от учителите или се “откриват” от учениците, а то е предмет на критическо изследване и диалог. В този творчески процес активно се придобиват нови знания, както от учениците, така и от учителите (3).

     В трудовете си Л. Мастърман се стреми да ориентира аудиторията към развитие на критическото мислене, анализиране на механизмите за въздействието и ценностите на информацията. Заедно с това основоположникът на британското медийно образование счита, че целта у младите хора да се сформира избирателен подход въз основа на определени критерии за оценката на  качеството на информацията е практически трудно достижима, понеже  не съществуват ясни критерии за оценка на медийните текстове. При това, той не призовава да игнорираме проблема за ценността на медийния текст и посочва: “Ние не настояваме, че въпросите за художествена ценност трябва да заемат място в медийното образование. Но сме убедени, че тези въпроси трябва да бъдат изместени от центъра на педагогическото внимание за да улеснят пътя към главната цел – да се  развие разбирането на медийните текстове: как и в чии интереси те се създават, как те са подредени, какво те означават, как  изобразяват реалността, и как тази представа се възприема от аудиторията” (4). 

       Както виждаме, медийното образование според Л. Мастърман представлява не процес на оценката на медийните продукти, а процес на тяхното изследване, като се развиват нови пътищата за диалог, когато “и учители, и ученици биха могли да се учат взаимно и да бъдат съизследователи”. Ето защо значително по-добри перспективи има не изучаването на шедьоври на медийната култура, а сферата на взаимодействие между медиите и човека, т. е. медийното образование “трябва да бъде насочено към формиране у учениците на разбирането за това как функционират средствата за масова информация, какви средства за изразяване те използват, какви са механизмите за създаване на “реалността” и как тя се възприема от аудиторията. Необходимо е да се отдава основно значение именно на “разбирането” с неговия акцент върху развитието на критическото мислене по отношение към медиите” (2). Обаче, подчертава ученият, “целта на медийното образование не е само критическо разбиране, а “критическа автономия”, т. е. човешка способност към самостоятелно аргументирано критическо съждение за медийните текстове. Напоследък  Л. Мастърман все повече пише относно засилване на ролята на медийната реклама  в съвременното общество и необходимостта от критически анализ по време на часовете (6).

         Л. Мастърман отделя такива ключови понятия, като “обозначение” (denotation), “асоциация” (connotation), “жанр” (genre), “селекция” (“selection”), “невербална комуникация” (nonverbal communication), “езикът на медията” (media language), “натурализъм” (naturalism), “реализъм” (realism), “аудитория” (audience), “конструкция” (construction), “медийно възприятие” (mediation), “репрезентация” (representation), “код/кодиране/декодиране” (code/encoding/decoding), “сюжетна структура” (narrative structure), “източници” (sources), “идеология” (ideology), “реторика” (rhetoric), “разсъждение” (discourse), “субективност” (subjectivity) и др. (4).

         През последните години Л. Мастърман започва да определя своята теория като “репрезентационна” (representational paradigm), подчертавайки, че се взима под внимание “разбирането на начини и похвати, с помощта на които медията представя реалността, осъзнаването на технологии и идеологии, които се прилагат в този процес, което, като резултат, е необходимо за настоящите и за бъдещите граждани на демократичното общество” (5).
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